
《新闻与传播学专业基础》考试大纲
新闻学方向

一、新闻学理论与马克思主义新闻观

（一）马克思主义新闻观与中国特色社会主义新闻理论

1、马克思、恩格斯、列宁的新闻思想

2、百年党报历史经验与优良传统

3、习近平关于党的新闻舆论工作重要论述

4、新闻舆论工作的职责、使命与基本原则（党性人民性原则、正确舆论导

向）

（二）新闻学核心概念与基本理论

1、新闻、新闻活动与新闻本源

2、新闻价值、新闻事实与新闻真实（智能时代新闻真实的重构）

3、新闻选择标准与把关人理论的演变

4、新闻自由与新闻社会责任

（三）新闻体制与媒介生态

1、中外新闻媒介体制对比及运行机制

2、媒体融合纵深发展与新型主流媒体建设

3、新闻生产的社会学研究（场域、惯习与网络化新闻生产）

二、中外新闻传播史

（一）中国新闻事业史

1、中国古代的新闻传播与官报流变

2、近代民营报刊、政党报刊的兴起与抗争

3、中国共产党新闻事业的发展历程（延安《解放日报》改版等关键节点）

4、新中国成立以来的新闻事业改革与数字化转型

（二）外国新闻事业史

1、西方近代新闻事业的起源与集权主义、自由主义媒介体制的形成

2、大众化报纸、黄色新闻与现代新闻业的确立



3、广播电视的发展与公共服务媒体体制

4、全球新闻传播格局的历史演变与国际新闻通讯社的发展

三、全媒体新闻实务（采、写、编、评）

（一）全媒体采编策划与内容生产

1、全媒体记者的核心素养与“四力”要求

2、新闻报道策划的缘起、作用、分类及流程

3、全媒体时代的新闻采访创新、线索发现与核实技术

4、新闻的主题、结构；主要新闻体裁（消息、通讯）的特点及写作方法

5、深度报道、解释性报道与非虚构写作

6、数据新闻的创意、清洗、分析与可视化呈现

（二）全媒体视觉叙事与融合编辑

1、新闻编辑工作的基本属性与特点

2、新闻的梳理、修改与标题制作

3、视听新闻、移动短视频新闻的叙事逻辑与编辑语法

4、融合新闻专题的策划、组织与跨平台分发

5、算法推荐机制下的新闻标题策划与编辑策略

（三）现代新闻评论与舆论引导

1、新闻评论的选题、立论、论证与写作范式演变

2、音视频评论与社交媒体评论（融媒体评论）的特征

3、网络舆论场的结构特征、热点引导与公共理性建构

四、公共传播、国际传播与新闻前沿专题

（一）公共传播与政府新闻发布机制

1、公共传播的核心理论（议程设置、框架理论、数字时代的媒介化政治）

2、中国政府新闻发布制度的历史演进、现状与突发事件回应机制

3、政务新媒体的运营、政务传播与公共治理创新

（二）国际传播与跨文化传播

1、全球传播、文化帝国主义与国际舆论格局

2、中国国际传播能力建设、讲好中国故事的战略与路径



3、国际叙事竞争中的主权叙事、中华优秀传统文化的全球化表达与文化品

牌构建

（三）智能时代的新闻学重构与伦理治理

1、生成式人工智能（AIGC）对新闻生产流程与职业角色的冲击

2、新闻专业主义在算法、深度伪造和社交机器人环境下的挑战与坚守

3、新型媒体伦理治理、虚假新闻识别与算法价值观纠偏



广播电视方向

（一）广播电视基础知识

1、广播电视的传播特征

2、广播电视的传播属性

3、广播电视的传播功能

（二）广播电视发展与社会变迁

1、中国广播电视发展史

2、世界广播电视发展史

3、中国广播电视发展标志性事件与社会影响

4、世界广播电视发展标志性事件与社会影响

5、广播电视发展的重要技术演进脉络

（三）视听语言与视听叙事

1、视听语言

2、视听叙事

3、跨媒介叙事与融合叙事

（四）视听内容的生产与运营

1、视听内容的概念与类型

2、视听内容的生产

3、视听内容的运营

4、视听新闻及其生产

（五）视听产业与视听文化

1、视听产业的组成与结构

2、视听产业的发展转型

3、视听文化的内涵与特征

4、视听文化的演变与形态



（六）中国广播电视实践创新

1、广播电视与视听传播媒体融合发展

2、视听媒体与社会治理

3、视听媒体与国际传播

4、人工智能时代的创新发展

5、视听传播的前沿趋势与未来展望



网络传播方向

一、网络传播技术基础

（一）数字信息处理与编辑技术

1. 数字信息的种类与特点

2. 文字信息的数字化处理与编辑

3. 数字图片的处理与编辑技术

4. 计算机图形与动画技术

5. 数字音频处理与编辑技术

6. 数字视频处理与编辑技术

7. 数字网络信息的组织与管理

（二）Web 技术原理与应用

1. Web 技术概述与发展

2. Web 结构及工作原理

3. Web 开发环境搭建

4. HTML 基础与语义化标签

5. CSS 基础与页面布局

6. 动态网页技术基础

（三）数字传播新技术

1. 云计算技术及其传播应用

2. 物联网技术及其传播应用

3. 人工智能技术与传播应用

4. 虚拟现实/增强现实技术

5. 大数据技术与数据挖掘

6. 区块链技术在传播领域的应用

二、网络内容生产

（一）网络新闻编辑基础

1. 利用网页表达编辑意图与价值评价

2. 网络新闻编辑方针的制订

3. 网络新闻的选择与修改



4. 网络新闻报道的策划与组织

（二）网络新闻标题制作

1. 网络新闻标题的功能与构成要素

2. 网络新闻标题的用语及句式结构

3. 网络新闻标题的制作原则与技巧

（三）网络新闻专题制作

1. 重大新闻事件与网络新闻专题

2. 网络新闻专题的策划流程与实施

（四）网络新闻评论

1. 网络新闻评论的写作范式

2. 网络新闻评论与舆论引导

（五）移动终端新闻编辑

1. 手机新闻客户端与网络新闻

2. 移动短视频新闻的生产与传播

3. 平板电脑新闻的编辑特点

三、产品、交互与用户体验

（一）交互设计基础

1. 交互设计的概念与理解

2. 交互设计如何成为产品需求

3. 交互设计学科的发展脉络

4. 交互设计产品的类型与特征

（二）交互设计方法

1. 以用户为中心的设计思想

2. 以活动为中心的设计思想

3. 系统设计方法

4. 天才设计方法

（三）用户研究方法

1. 问卷法

2. 眼动测试



3. 可用性测试

4. 用户访谈

5. 焦点小组

6. 用户画像构建

7. 其他用户研究方法

（四）交互设计策略与实施

1. 交互设计前期研究方法

2. 项目计划制定

3. 数据分析及模型构建

4. 构思与设计原则

5. 原型设计、测试与开发实施

（五）交互设计目标与原则

1. 交互设计的目标体系

2. 交互设计法则与原则

四、智能传播专题

（一）智能传播的理论基础

1. 智能传播的概念界定与学术地图

2. 人工智能的哲学基础与传播理论

3. 智能传播的技术伦理与价值观问题

（二）智能传播的应用实践

1. 人工智能与新闻生产：采集、制作、分发

2. 算法推荐与个性化分发机制

3. 社交机器人、深度伪造与信息操纵

4. 智能主播、虚拟偶像与演艺传播

（三）智能传播的治理

1. 算法透明度与媒介伦理

2. 智能传播中的信息价值观引领

3. 智能时代的媒介素养与公共治理



广告传播方向

（一）广告的内涵、特征与分类

1、广告的涵义

2、广告的特征

3、广告的分类

（二）广告功能、价值与社会责任

1.、广告功能

2.、广告的经济价值

3、广告的文化价值

4、广告的社会责任

（三）广告市场与广告产业

1、广告市场与广告市场的发展

2、广告产业及其形成与发展

3、世界广告产业的发展模式

4、我国广告产业的发展

（四）广告运动的一般流程

1、广告调查

2、广告策略

3、广告创意

4、广告媒介

5、广告效果及其测定

（五）智能时代的广告运作

1、广告的智能化发展

2、智能广告的经营与运作

3、智能广告的发展趋向与效应

（六） 广告管理与广告法规

1、广告管理的内涵

2、我国广告法与广告法规

3、我国广告监管体系



4、广告行业自律

5、数字时代的广告治理

（七）数字营销传播

1、社会化媒体、智能媒体与数字营销传播

2、数字时代的内容营销

3、数字时代的品牌传播

4、大数据、算法与智能营销传播
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