
新闻与传播学院

1983 年，武汉大学筹建新闻系；1995 年，新闻系更名为新闻学院；1999 年，新闻学院和图书情报

学院合并，成立了大众传播与知识信息管理学院；2000 年，新闻与传播学院组建。

学院现设新闻学、广播电视学、广告学、网络传播四个系，5 个本科专业（新闻学、广播电视学、

广告学、传播学、播音与主持艺术），其中新闻学、广告学和传播学为国家级一流本科专业建设点，广

播电视学为湖北省一流本科专业建设点。学院有新闻传播学一级学科博士学位授予权，五个二级学科博

士学位授予权（新闻学、传播学、跨文化传播学、广告与媒介经济、数字传媒），五个硕士学位授权点

（新闻学、传播学、数字传媒、广播电视艺术理论、新闻与传播硕士专业学位），一个新闻传播学博士

后科研流动站，一个省级一级学科重点学科（新闻传播学）。学院有教育部人文社会科学重点研究基地

（武汉大学媒体发展研究中心），全国高校首家“国家文化创新工程”研究基地（国家文化创新研究中

心），一个国家级实验教学示范中心（武汉大学新闻传播学实验教学中心），一个 CSSCI 收录源刊（《新

闻与传播评论》）。

学院现有专任教师 60 人（含国家文化发展研究院教师），其中教授 21 人（含博导 19 人）、副教授

19 人、讲师 9 人、特聘副研究员 4 人、聘期制讲师 7 人，博士后 2人。90%以上的教师具有博士学位以

及在国外或境外学习、访问、交流、讲学经历。此外，学院还聘请了 50 多位海内外知名的新闻传播学

者和业界人士担任兼职教授或客座教授。

学院现有全日制学生 1400 多人，其中本科生近 800 人，硕士、博士研究生 600 多人。

在科学研究方面，学院已形成了理论研究与关注现实并服务国家新闻传播发展战略相结合的科研思

路，开创了一系列有特色的研究领域：跨文化视域下中国新闻传播理论创新、新型主流媒体传播能力建

设、网络传播与数字文化、智能传媒与数字营销。拥有一个“十五”“211 工程”重点建设项目（新闻传

播与中国社会文化发展），一个“十一五”“211 工程”重点建设项目（社会转型与中国大众媒介改革），

一个国家“985 工程”哲学社会科学创新基地（新闻传播与媒介化社会创新基地）。

国际交流与合作领域不断扩大，先后与美国伊利诺伊大学、法国波尔多三大组织传播中心、英国桑

德兰大学、新西兰坎特布雷大学、韩国成钧馆大学、台湾铭传大学、台湾文化大学、香港城市大学、香

港中文大学等 30 多所教育、科研机构，建立了长期稳定的交流合作关系。

学院建有全国高校第一家传媒类国家级实验教学示范中心：武汉大学新闻传播学实验教学中心，该

中心拥有专业演播厅、融媒体实验室、广播电视实验室、摄影实验室等，总面积 1500 多平方米，实验

设备 2000 多台（套）。院图书资料室拥有中外图书 60000 余册，订有中外报刊 230 余种；电子阅览室可

与校图书馆共享电子文献资源，可供利用的网络和光盘数据库有 400 多个。

2013 年 12 月，根据中宣部、教育部的决定，武汉大学新闻与传播学院作为第一批共建单位之一，

由湖北省委宣传部与武汉大学共建。根据共建协议，双方将共建精品课程、骨干队伍、实践基地和研究

智库。



一、新闻传播学类培养方案

（一）大类

1.大类名称

新闻传播学类

2.大类培养目标

新闻与传播学院的新闻学专业、广播电视学专业、广告学专业、传播学专业按照新闻传播学类招生，

旨在培养“有思想的新闻人、负责任的传媒人”，培养适应信息传播变革和社会发展需求的高端、专业、

融合、创新型新闻传播人才。在坚持“厚基础、宽口径、重实践、强融合”培养模式的同时，四个专业

在本科人才培养上又各有侧重：

新闻学专业培养适应融媒体新闻生产需要，坚守马克思主义新闻观，具备系统的新闻传播理论知识

与新闻传播技能，掌握融媒体前沿技术、文化与科学知识，熟悉我国新闻传播政策法规，具有社会责任

感和国际视野，富有创新精神和可持续发展潜力的复合型专门人才。学生能胜任政府部门、主流媒体、

国内外新媒体、各类企事业单位的新闻内容生产、公关策划以及经营管理等工作。

广播电视学专业立足于视听传播的学科和产业前沿，致力于培养理想信念坚定、视听传播技能扎实、

国际视野开阔、传播思维敏锐的新型视听传播人才，毕业生适合在各类媒体中担任视听传播记者、编辑、

策划、主持等，或者在党政机关、企事业单位从事视听宣传等方面的工作。

广告学专业立足于数字传播和媒介融合产业前沿，致力于培养具备扎实的广告学专业理论知识与能

力和数字营销传播知识与技能，具有创新思维和国际视野的营销传播理论与实务运作高级专业人才。毕

业生适合在广告公司、数字营销传播公司、咨询管理公司、主流媒体、互联网公司、企事业单位从事策

划、创意、传播以及经营管理等工作。

传播学专业旨在培养适应数字传播时代需求，系统掌握传播学理论、传播技术、传播学研究方法及

跨学科知识技能，熟悉现代传播的宏观态势、中观策略和微观应用的复合型人才。毕业生能够在新型主

流媒体、互联网平台、文化创意机构、党政机关企事业单位等从事数字内容的生产设计、渠道分发、运

营策划以及效果评估、政策制订等工作。

3.大类平台课程

新闻学概论、视听传播导论、现代广告学、新媒体基础、马克思主义新闻观、传播理论、传播伦理

与法规、数字媒体技术、传播统计学、传播学研究方法。

4.学制和学分要求

学制：四年制

学分要求：150 学分

5.学位授予：

授予文学学士学位

6.主要实验和实践性教学要求

①专业综合实践 3 学分

各专业在第五学期开展专业综合实践，在综合实践结束时提交代表性作品。

②专业实习 6 学分

第六学期到各类新闻传播机构进行为期 4 个月以上的实习。实习结束时提交实习总结报告与代表性

成果，并由实习单位提供实习鉴定。

③毕业论文或设计 4 学分

第四学年撰写一篇毕业论文（或设计），通过论文写作，培养学生发现问题、解决问题的能力。

7.毕业条件及其它必要说明

本专业学生修满规定学分，完成毕业论文并通过答辩者，准予毕业；符合学校学士学位授予条件者

获得学士学位。



（二）专业

1．新闻学专业

专业代码：050301

专业名称：新闻学

必修课程：新闻采访与写作、新闻编辑、新闻评论、新闻摄影、中国新闻传播史、外国新闻传播史、

数据新闻、专业新闻报道、比较新闻学、融合新闻报道

2．广播电视学专业

专业代码：050302

专业名称：广播电视学

必修课程：新闻业务基础、视听节目策划、视听作品分析、口语传播、电视摄像与编辑、影像叙事

分析、全球视听传播、新闻节目制作与现场报道、视觉传播、影视文化产业研究、视听媒介批评

3．广告学专业

专业代码：050303

专业名称：广告学

必修课程：世界广告通史、广告设计基础、市场营销学、广告策划、广告创意与表现、营销传播文

案创作、广告经营与管理、广告调查与数据分析、广告调查与数据分析实践、广告与媒介战略营销、数

字营销传播

4．传播学专业

专业代码：050304

专业名称：传播学

必修课程：新闻业务基础、网络传播概论、数字产品开发技术、新媒体内容生产与分发、传播数据

分析、交互设计、数字媒介产品策划与运营、传播社会学、网络联觉传播、融合新闻报道、计算传播学



新闻传播学类教学计划

课程类别 课程名称

学分数 学时数

修读

学期
备注总学

分

理论

学分

实践

学分

总

学

时

理论

学时

实践

学时

通识

教育

课程

12

通识必修

课程

6

必

修

人文社科经典导引 2 2 0 32 32 0 1-3 1.所有学生必须在“人文

社科经典导引”“自然科

学经典导引”“中国精神

导引”“人工智能导引”4

门课中任选 3 门。

2.所有学生必须选修“中

华文化与世界文明”和

“艺术体验与审美鉴赏”

模块课程，其中“艺术体

验与审美鉴赏”模块课程

至少选修 2 学分。

3.所有学生必须至少修

满12学分通识教育课程。

自然科学经典导引 2 2 0 32 32 0 1-3

中国精神导引 2 2 0 32 32 0 1-3

人工智能导引 2 2 0 32 32 0 1-3

通识选修

课程

6

选

修

中华文化与世界文明模块

科学精神与生命关怀模块

数字思维与数字素养模块

社会科学与现代社会模块

艺术体验与审美鉴赏模块

公共

基础

课程

47

公共基础必

修课程

40

必

修

马克思主义基本原理 2.5 2.5 0 40 40 0 2

“四史”教育模块包括

“党史”“新中国史”“改

革开放史”和“社会主义

发展史”，要求至少选修 1

门课程。

毛泽东思想和中国特色社会主

义理论体系概论
2.5 2.5 0 40 40 0 3

中国近现代史纲要 2.5 2.5 0 40 40 0 2

思想道德与法治 2.5 2.5 0 40 40 0 1

习近平新时代中国特色社会主

义思想概论
3 3 0 48 48 0 4

大思政实践课 2 0 2 48 0 48 2-3

形势与政策 2 2 0 32 32 0 1-4

体育 4 0 4 128 16 112 1-4

大学英语 6 6 0 96 96 0 1-2

军事理论与技能 4 2 2 200 32 168 1-2

新时代中国特色社会主义劳动教育 2 0.5 1.5 44 8 36 3-4

大学生心理健康 2 2 0 32 32 0
1-2

（三）

国家安全教育 1 1 0 16 16 0 1

“四史”教育模块 1 1 0 16 16 0 1-2

数据科学导论 A 3 2 1 56 32 24 1

跨学院公共

基础课程

7

必

修

数据伦理与治理 2 2 0 32 32 0 3

学术写作 3 3 0 48 48 0 7

逻辑思维训练 2 2 0 32 32 0 2

专业

教育

课程

91

专

业

准

出

课

程

60

大类平

台课程

23

必

修

新闻学概论 3 3 0 48 48 0 1

视听传播导论 2 2 0 32 32 0 1

现代广告学 2 2 0 32 32 0 1

新媒体基础 2 2 0 32 32 0 1

马克思主义新闻观 2 2 0 32 32 0 2

传播理论 3 2 1 56 32 24 3

传播伦理与法规 2 2 0 32 32 0 3

数字媒体技术 2 2 0 32 32 0 2

传播统计学 2 1 1 40 16 24 2

传播学研究方法 3 3 0 48 48 0 3



课程类别 课程名称

学分数 学时数

修读

学期
备注总学

分

理论

学分

实践

学分

总

学

时

理论

学时

实践

学时

专业

教育

课程

91

专

业

准

出

课

程

60

必

修

专业

核心

课程

37

新

闻

学

37

新闻采访与写作（上） 3 2 1 56 32 24 4

新闻采访与写作（下） 3 2 1 56 32 24 5

新闻编辑 2 2 0 32 32 0 4

新闻评论○创 2 2 0 32 32 0 4

新闻摄影 2 2 0 32 32 0 5

中国新闻传播史 2 2 0 32 32 0 4

外国新闻传播史 2 2 0 32 32 0 4

数据新闻 2 2 0 32 32 0 4

专业新闻报道 2 2 0 32 32 0 5

比较新闻学 2 1 1 40 16 24 5

融合新闻报道 2 1 1 40 16 24 4

融媒体新闻生产综合实践○创 3 0 3 72 0 72 5

专业实习 6 0 6 6

毕业论文或设计 4 0 4 8

广

播

电

视

学

37

新闻业务基础 3 3 0 48 48 0 4

视听节目策划 2 1 1 40 16 24 5

视听作品分析 2 2 0 32 32 0 4

口语传播 2 2 0 32 32 0 4

电视摄像与编辑 3 3 0 48 48 0 4

影像叙事分析 2 2 0 32 32 0 4

全球视听传播 2 2 0 32 32 0 4

新闻节目制作与现场报道 2 2 0 32 32 0 5

视觉传播 2 1 1 40 16 24 5

影视文化产业研究○创 2 2 0 32 32 0 4

视听媒介批评 2 2 0 32 32 0 7

视听内容创作综合实践○创 3 0 3 72 0 72 5

专业实习 6 0 6 6

毕业论文或设计 4 0 4 8

广

告

学

37

世界广告通史 2 2 0 32 32 0 4

广告设计基础（上） 2 1 1 40 16 24 4

广告设计基础（下） 2 1 1 40 16 24 5

市场营销学 3 2 1 56 32 24 4

广告策划 2 1 1 40 16 24 4

广告创意与表现○创 2 1 1 40 16 24 4

营销传播文案创作 2 1 1 40 16 24 4

广告经营与管理 2 1 1 40 16 24 4

广告调查与数据分析 2 2 0 32 32 0 5

广告调查与数据分析实践 1 0 1 24 0 24 5

广告与媒介战略营销 2 1 1 40 16 24 5

数字营销传播 2 1 1 40 16 24 5

数字营销传播综合实践○创 3 0 3 72 0 72 5

专业实习 6 0 6 6

毕业论文或设计 4 0 4 8

新闻业务基础 3 3 0 48 48 0 4

网络传播概论○创 2 2 0 32 32 0 4

数字产品开发技术 2 2 0 32 32 0 4

新媒体内容生产与分发 2 1 1 40 16 24 4



课程类别 课程名称

学分数 学时数

修读

学期
备注总学

分

理论

学分

实践

学分

总

学

时

理论

学时

实践

学时

专业

教育

课程

91

专

业

准

出

课

程

60

必

修

专业核

心课程

37

传

播

学

37

传播数据分析 3 1 2 64 16 48 4

交互设计 2 1 1 40 16 24 4

数字媒介产品策划与运营 2 2 0 32 32 0 5

传播社会学 2 2 0 32 32 0 4

网络联觉传播 2 2 0 32 32 0 5

融合新闻报道 2 1 1 40 16 24 5

计算传播学 2 2 0 32 32 0 5

数字媒介工程综合实践○创 3 0 3 72 0 72 5

专业实习 6 0 6 6

毕业论文或设计 4 0 4 8

专

业

选

修

课

程

31

学科

基础

选修

8 选 6

选

修

中国古代文学 2 2 0 32 32 0 1

中国现当代文学 2 2 0 32 32 0 2

社会学导论 2 2 0 32 32 0 3

心理学基础 2 2 0 32 32 0 3

学院内

选修

课程

19

新生研讨课 1 1 0 16 16 0 1

融媒体技术实践 3 0 3 72 0 72 2/3

媒介经营与管理 2 1 1 40 16 24 3

摄影技术基础 2 2 0 32 32 0 2/3

公共关系学 3 2 1 56 32 24 2/3

文化产业与创意经济 2 2 0 32 32 0 2

文化产业政策与实务 2 2 0 32 32 0 3

名记者研究 2 2 0 32 32 0 5

社交媒体 2 2 0 32 32 0 4

西方新闻媒介 2 2 0 32 32 0 ○三
社会化媒体营销 2 1 1 40 16 24 7

视觉报道 2 2 0 32 32 0 5

国际新闻报道 2 2 0 32 32 0 4

舆论学 2 2 0 32 32 0 4

数据分析和数据可视化○创 1 0 1 24 0 24 4

新闻话语分析 2 2 0 32 32 0 ○三
媒介经济学 2 2 0 32 32 0 2/3

化妆与形象设计 2 1 1 40 16 24 2

影视剧研究 2 1 1 40 16 24 5

粉丝文化研究 2 2 0 32 32 0 5

广播电视发展史 2 1 1 40 16 24 5

电视摄像与编辑实验 2 0 2 48 0 48 4

大众媒介与流行文化 2 2 0 32 32 0 7

健康传播 2 2 0 32 32 0 7

纪录片概论 2 1 1 40 16 24 5

综艺主持评析与节目创意 3 3 0 48 48 0 5

演播厅实验 2 0 2 48 0 48 5

传播与当代社会问题 2 2 0 32 32 0 ○三
音频与视频广告 2 1 1 40 16 24 ○三
现代设计概论 2 2 0 32 32 0 2/3

数字营销传播心理 2 2 0 32 32 0 4

数字图文处理 2 1 1 40 16 24 4



课程类别 课程名称

学分数 学时数

修读

学期
备注总学

分

理论

学分

实践

学分

总

学

时

理论

学时

实践

学时

专业

教育

课程

91

专

业

选

修

课

程

31

选

修

学院内

选修

课程

19

数字视觉传达 2 2 0 32 32 0 5

战略传播 2 2 0 32 32 0 7

大数据与计算营销传播 2 2 0 32 32 0 7

数字广告媒体策略 2 2 0 32 32 0 5

数字营销企划实务 2 1 1 40 16 24 5

数字时代的品牌传播与管理 2 2 0 32 32 0 4

数字营销传播经典案例评析 2 2 0 32 32 0 7

跨文化传播 2 2 0 32 32 0 5

网络素养 2 1 1 40 16 24 4

互联网创新创业○创 3 2 1 56 32 24 7

Web 技术实验 1 0 1 24 0 24 4

程序设计基础 2 1 1 40 16 24 5

媒介发展史 2 1 1 40 16 24 5

网络舆情分析 2 1 1 40 16 24 7

数字媒介前沿 1 1 0 16 16 0 7

国际传播 2 2 0 32 32 0 ○三
数智传播与数据可视化 2 2 0 32 32 0 3

人工智能与机器学习 2 3

跨学院

课程

6

至少选修 6 学分

毕业应取得

总学分：150 分

其中，通识教育课程学分：12

公共基础课程学分：47

专业教育课程学分：91

实践教学学分：28.5，占总学分的：19%

（实践教学学时：684，占总学时的：26.0%）

选修课程学分：37，占总学分的：24.7%

（选修课程学时：592，占总学时的：22.5%）

备注：

1.带○创字的课程为创新创业类课程，学生必须至少修读2学分创新创业教育课程、获得至少2学分创新创业实践学分。

2.带○三 字的课程为第三学期开设课程，所有学生在大学本科期间至少参加一次三学期教学活动。

3.每位学生在第七学期除必修课外必须选修至少一门以上的选修课程。

4.课程修读学期为建议修读学期，具体课程安排由开课单位按照实际教学需求确定。



新闻学专业辅修学位教学计划

课程名称
学分

辅修教学计划 辅修学位教学计划

新闻学概论 3

融合新闻报道 2

新闻采访与写作（上） 3

新闻采访与写作（下） 3

新闻编辑 2

新闻评论 2

新闻摄影 2

中国新闻传播史 2

马克思主义新闻观 2

外国新闻传播史 2

专业新闻报道 2

数据新闻 2

传播伦理与法规 2

比较新闻学 2

舆论学 2

媒介经营与管理 2

国际新闻报道 2

融媒体新闻生产综合实践 3

新闻与传播学院新闻传播学类本科人才培养方案中

除上述课程外任选 5学分
5

毕业论文或设计 5

总计 学生必须修满 25 学分 学生必须修满 50 学分

广播电视学专业辅修学位教学计划

课程名称
学分

辅修教学计划 辅修学位教学计划

视听传播导论 2

传播理论 3

传播学研究方法 3

视听节目策划 2

视听作品分析 2

口语传播 2

电视摄像与编辑 3

影像叙事分析 2

全球视听传播 2

新闻节目制作与现场报道 2

视觉传播 2

影视文化产业研究 2

视听媒介批评 2

影视剧研究 2

广播电视发展史 2

纪录片概论 2

大众媒介与流行文化 2

综艺主持评析与节目创意 3

新闻与传播学院新闻传播学类本科人才培养方案中

除上述课程外任选 5分
5

毕业论文或设计 5

总计 学生必须修满 25学分 学生必须修满 50 学分



广告学专业辅修学位教学计划

课程名称
学分

辅修教学计划 辅修学位教学计划

现代广告学 2

世界广告通史 2

广告设计基础（上） 2

广告设计基础（下） 2

市场营销学 3

广告策划 2

广告创意与表现 2

营销传播文案创作 2

广告经营与管理 2

广告调查与数据分析 2

广告与媒介战略营销 2

数字营销传播 2

视听传播导论 2

新媒体基础 2

传播理论 3

传播学研究方法 3

公共关系学 3

媒介经营与管理 2

新闻与传播学院新闻传播学类本科人才培养方案中

除上述课程外任选 5学分
5

毕业论文或设计 5

总计 学生必须修满 25 学分 学生必须修满 50 学分

传播学专业辅修学位教学计划

课程名称
学分

辅修教学计划 辅修学位教学计划

新媒体基础 2

新闻业务基础 3

融合新闻报道 2

网络传播概论 2

数字产品开发技术 2

计算传播学 2

新媒体内容生产与分发 2

传播数据分析 3

交互设计 2

数字媒体产品策划与运营 2

传播社会学 2

网络联觉传播 2

传播理论 3

传播学研究方法 3

传播统计学 2

数字媒体技术 2

跨文化传播 2

网络素养 2

新闻与传播学院新闻传播学类本科人才培养方案中

除上述课程外任选 5 分
5

毕业论文或设计 5

总计 学生必须修满 26 学分 学生必须修满 50 学分



二、播音与主持艺术专业培养方案

1.专业名称及专业代码

专业名称：播音与主持艺术

专业代码：130309

2.专业培养目标

本专业培养具备新闻传播和广播电视基本理论知识和深厚的文化功底，熟悉我国新闻、广电宣传政

策及法规，能从事播音、节目主持、采编、制作和其他相关工作的高级专业人才。本专业的学生毕业后

可到广播电视、知名网络视听机构、知名互联网公司等从事播音主持、出镜记者等方面的工作。

3.大类平台课程

平台必修课程：新闻学概论、视听传播导论、现代广告学、新媒体基础、马克思主义新闻观、传播

理论、传播伦理与法规、数字媒体技术、传播统计学、传播学研究方法

专业必修课程：新闻业务基础、普通话语音和播音发声、播音创作基础、口语传播、新闻主持和现

场报道、综艺主持评析与节目创意、视听艺术经典鉴赏、化妆与形象设计、形体与舞台

4.学制和学分要求

学制：四年制

学分要求：150 学分

5.学位授予：

授予艺术学学士学位

6.主要实验和实践性教学要求

①小学期跟组项目实践 2 学分

本专业于大二结束后的第三学期到校外进行为期一个月的跟组项目实践，在项目实践结束时提交代

表性作品。

②有声艺术创作实践 2 学分

③播音主持创作综合实践 3 学分

本专业在第七学期开展综合实践，以导师制形式进行实践指导，以作品汇演或作品评比方式进行考

核。

④专业实习 6 学分

第六学期到各类新闻传播机构进行为期 4 个月以上的实习。实习结束时提交实习总结报告与代表性

成果，并由实习单位提供实习鉴定。

⑤毕业论文或设计 4 学分

第四学年撰写一篇毕业论文（或设计），通过论文写作，培养学生发现问题、解决问题的能力。

7.毕业条件及其它必要说明

本专业学生修满规定学分，完成毕业论文并通过答辩者，准予毕业；符合学校学士学位授予条件者

获得学士学位。



播音与主持艺术专业教学计划

课程类别 课程名称

学分数 学时数

修读

学期
备注

总

学

分

理论

学分

实践

学分

总

学

时

理论

学时

实践

学时

通识

教育

课程

12

通识必修

课程

6

必

修

人文社科经典导引 2 2 0 32 32 0 1-3 1.所有学生必须在“人文社

科经典导引”“自然科学经典

导引”“中国精神导引”“人

工智能导引”4 门课中任选 3

门。

2.所有学生必须选修“中华

文化与世界文明”和“艺术

体验与审美鉴赏”模块课程，

其中“艺术体验与审美鉴赏”

模块课程至少选修 2 学分。

3.所有学生必须至少修满 12

学分通识教育课程。

自然科学经典导引 2 2 0 32 32 0 1-3

中国精神导引 2 2 0 32 32 0 1-3

人工智能导引 2 2 0 32 32 0 1-3

通识选修

课程

6

选

修

中华文化与世界文明模块

科学精神与生命关怀模块

数字思维与数字素养模块

社会科学与现代社会模块

艺术体验与审美鉴赏模块

公共

基础

课程

47

公共基础

必修课程

40

必

修

马克思主义基本原理 2.5 2.5 0 40 40 0 2

“四史”教育模块包括“党

史”“新中国史”“改革开放

史”和“社会主义发展史”，

要求至少选修 1 门课程。

毛泽东思想和中国特色社

会主义理论体系概论
2.5 2.5 0 40 40 0 3

中国近现代史纲要 2.5 2.5 0 40 40 0 2

思想道德与法治 2.5 2.5 0 40 40 0 1

习近平新时代中国特色社

会主义思想概论
3 3 0 48 48 0 4

大思政实践课 2 0 2 48 0 48 2-3

形势与政策 2 2 0 32 32 0 1-4

体育 4 0 4 128 16 112 1-4

大学英语 6 6 0 96 96 0 1-2

军事理论与技能 4 2 2 200 32 168 1-2

新时代中国特色社会主义劳

动教育
2 0.5 1.5 44 8 36 3-4

大学生心理健康 2 2 0 32 32 0
1-2

（三）

国家安全教育 1 1 0 16 16 0 1

“四史”教育模块 1 1 0 16 16 0 1-2

数据科学导论 A 3 2 1 56 32 24 1

跨学院公共

基础课程

7

必

修

数据伦理与治理 2 2 0 32 32 0 3

学术写作 3 3 0 48 48 0 7

逻辑思维训练 2 2 0 32 32 0 2

专业

教育

课程

91

专

业

准

出

课

程

61

大类

平台

课程

23

必

修

新闻学概论 3 3 0 48 48 0 1

1.“有声艺术创作实践”按

导师制进行平台实践，以学

生在开课学期在社交媒体平

台开设个人账号并在学期内

每周持续产出作品的质量综

合评分。

2.“小学期跟组项目实践”

在第四第五学期之间的小三

学期开设。

视听传播导论 2 2 0 32 32 0 1

现代广告学 2 2 0 32 32 0 1

新媒体基础 2 2 0 32 32 0 1

马克思主义新闻观 2 2 0 32 32 0 2

传播理论 3 2 1 56 32 24 3

传播伦理与法规 2 2 0 32 32 0 3

数字媒体技术 2 2 0 32 32 0 2

传播统计学 2 1 1 40 16 24 2

传播学研究方法 3 3 0 48 48 0 3

新闻业务基础 3 3 0 48 48 0 4

普通话语音和播音发声 2 2 0 32 32 0 1

播音创作基础 2 2 0 32 32 0 2



课程类别 课程名称

学分数 学时数

修读

学期
备注

总

学

分

理论

学分

实践

学分

总

学

时

理论

学时

实践

学时

专业

教育

课程

91

专

业

准

出

课

程

61

专业

核心

课程

38

必

修

口语传播 2 2 0 32 32 0 4

新闻主持和现场报道 2 2 0 32 32 0 3

综艺主持评析与节目创意○创 3 3 0 48 48 0 5

视听艺术经典鉴赏 3 3 0 48 48 0 1

化妆与形象设计 2 1 1 40 16 24 2

形体与舞台 2 0 2 48 0 48 2

小学期跟组项目实践 2 0 2 48 0 48 ○三
有声艺术创作实践○创 2 0 2 48 0 48 5

播音主持创作综合实践○创 3 0 3 72 0 72 7

专业实习 6 0 6 6

毕业论文或设计 4 0 4 8

专

业

选

修

课

程

30

学科

基础

选修

8选 6

选

修

中国古代文学 2 2 0 32 32 0 1

“主持人资格证”不单独开

课，以学生毕业前取得国家

认定的主持人资格证计算学

分。

中国现当代文学 2 2 0 32 32 0 2

社会学导论 2 2 0 32 32 0 3

心理学基础 2 2 0 32 32 0 3

学院

内

选修

课程

任选

18

新生研讨课 1 1 0 16 16 0 1

语音训练 2 0 2 48 0 48 1

发声训练 2 0 2 48 0 48 1

表达训练 2 0 2 48 0 48 2

朗诵艺术 2 1 1 40 16 24 3

视听作品分析 2 2 0 32 32 0 4

视听节目策划 2 2 0 32 32 0 5

粉丝文化研究 2 2 0 32 32 0 5

新闻主持和现场报道实践 2 0 2 48 0 48 3

配音与声音造型 2 1 1 40 16 24 4

电视摄像与编辑 3 3 0 48 48 0 4

影像叙事分析 2 2 0 32 32 0 4

影视剧研究 2 2 0 32 32 0 5

大众媒介与流行文化 2 2 0 32 32 0 7

演播厅实验 2 0 2 48 0 48 5

纪录片概论 2 1 1 40 16 24 5

影视文化产业研究○创 2 2 0 32 32 0 4

视听媒介批评 2 2 0 32 32 0 7

传播与当代社会问题 2 2 0 32 32 0 ○三
主持人资格证 2 0 2 48 0 48

表演基础 2 1 1 40 16 24 5

国际传播 2 2 0 32 32 0 ○三
数智传播与数据可视化 2 2 0 32 32 0 3

人工智能与机器学习 2 3

跨学

院课

程

至少选修 6学分

毕业应取得

总学分：150 分

其中，通识教育课程学分：12 公共基础课程学分：47 专业教育课程学分：91

实践教学学分：35.5，占总学分的：23.7% （实践教学学时：852，占总学时的：31.7%）

选修课程学分：36，占总学分的：24.7% （选修课程学时：592，占总学时的：21.5%）

备注：

1.带○创字的课程为创新创业类课程，学生必须至少修读2学分创新创业教育课程、获得至少2学分创新创业实践学分。

2.带○三 字的课程为第三学期开设课程，所有学生在大学本科期间至少参加一次三学期教学活动。

3.每位学生在第七学期除必修课外必须选修至少一门以上的选修课程。
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